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02 なとりコインの利用実績について（チャージ金額）【１０月７日時点】 【資料２－２】

チャージ金額推移
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決済金額推移
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 応募口数は概算で270口（10/16 時点）

 応募率は105.8%（270口/255本）

 キャンペーン参加者数は約96名

01 なとりコインの利用実績について（抽選CP） 【資料２－４】

キャンペーン枠
1,350千円/1,275千円

1,350,000 円

【参考】チャージ額

実施方法


