
2,329名いるユーザーのうちアクティブユーザー（5,000円以上のチャージ者）は171名に留まっている。そこで、①既存ユーザーのチャージ金額の市場流
通、②新規ユーザーの獲得③休眠ユーザー（2,158名）の掘り起こしを目的として、実施する。

02 決済額に応じたキャンペーンの実施について

実施内容
目的 ① 既にチャージを行っている既存ユーザーへの決済勧奨による市場流通

② 新規ユーザーの獲得
③ 休眠ユーザーの掘り起こし

内容  決済金額の１０％（上限額3,000円）をなとりコインでバックする。
※キャンペーン終了後一ヶ月以内に付与

参加人数  ２００人以上
（アクティブユーザー171名+約30名の新規・休眠ユーザーが上限額まで決済した場合で200人）

キャンペーン予算額  ６０万円（２００人×３，０００円＝６０万円）

実施期間  令和６年１２月１日～１２月３１日（商工会歳末セールと同時期）
※予算の上限額に達した場合はその時点で終了

備考  「名取市デジタル地域通貨利用促進委員会」等において意見聴取(10/18-10/25)➡委員長への相談(10/28)
 アクティブユーザー１７１名と新規・休眠ユーザー両方にリーチするために参加人数２００人以上とな

るように設定。
 チャージキャンペーンの参加者・新規ユーザー・休眠ユーザーがどれだけ参加したか効果検証を行い次

回同様のキャンペーンを実施する際に参考にする

決済金額の１０%
が戻ってくる！

●背景

なとりコインで
お支払！

全登録ユーザー
２，３２９名

新規ユーザー
見込

うちアクティブユーザー
１７１名

うち休眠ユーザー
２，１５８名

目的 追加チャージ・市場流通 掘り起こし 新規獲得

【令和６年１０月２１日時点】

【資料２】



名刺サイズのカードを商工会経由で、地元の印刷会社にデザインを含めて依頼
名刺カードを元にポスターサイズにリバイス
地域みっちゃく生活情報誌「なうてぃ」への掲載、「ナトらじ」でのPRなど、複数の媒体で周知

02 決済額に応じたキャンペーンの実施について

●PR手段

【資料２－２】

ポスター 名刺サイズカード（両面）

店頭掲示用シール
店頭掲示用シール
決済手段掲示用


